Cartographie Stratégique des Alliés — Réforme
Participative OPAO

(Version 1.0 — Analyse institutionnelle, culturelle et territoriale)

1. Objectif

Identifier les acteurs clés susceptibles d'accompagner, faciliter ou légitimer la mise en place progressive
de la réforme participative OPAO, tout en anticipant les résistances potentielles.

2. Alliés institutionnels

Congres

« Commissions : Institutionnelle, Développement économique, Cohésion sociale
* Groupes favorables a la modernisation démocratique

CESEe

* Chambre de médiation sociale
* Point de convergence associatif

CRC (Cour des Comptes Territoriale)

* Soutien indirect par 'argument budgétaire
+ Rationalisation des doublons provinciaux

3. Alliés territoriaux

Communes

+ Echelle optimale de proximité
+ Capacités d’expérimentation rapide

Associations de quartier

+ Capital social local
* Mobilisation facilitée

Jeunesse

* Forte demande de participation
+ Absence d’'héritage clientéliste



Ecoles / Lycées

» Canaux de sensibilisation
* Ateliers #TuDécides

Clubs culturels et sportifs

* Lieux de socialisation structurante

4. Alliés économiques syntropiques

Filiere Chanvre

* Textile, biomatériaux, construction
* Réduction des importations

Filiére Algues

« Cosmétiques, pigments, biomasse
* Forte valeur ajoutée

Agroforéts

* Production diversifiée
* Résilience alimentaire

Micro-hydro / Méthanisation

« Autonomie énergétique
* Revenus locaux

Ateliers low-tech

* Transformation de déchets en valeur
* Montée en compétence technique

5. Alliés culturels

Chefferies

* Palabres territoriales
+ Légitimation culturelle

Aires coutumieres

* Portage social
* Prévention des tensions



Artistes & collectifs
* Narration sensible de la réforme
Chorales / Tribus

* Transmission émotionnelle

6. Alliés médiatiques

Radios locales (brousse)

* Pénétration territoriale
* Confiance élevée

Web communautaire
* Viralisation horizontale
Influenceurs jeunesse

 Appropriation narrative rapide

7. Potentiels opposants (explicite mais respectueux)

Administrations provinciales

* Risque de perte dattribution
* Inerties structurelles

Elites clientélaires
» Controle territorial affaibli
Cabinets de conseil externes

* Perte de marchés publics récurrents

Atténuation - démontrer les bénéfices culturels - transparence méthodologique - indicateurs d'impact

8. Stratégie d'approche

Phase 1 — Sensibilisation

* rencontres informelles
« ateliers pédagogiques
+ capsules vidéo locales



Phase 2 — Coproduction

« assemblées communales pilotes
* panels thématiques courts

Phase 3 — Consolidation

* publication d'indicateurs annuels
+ valorisation des quick wins

9. Matrice d'influence

Acteurs Impact  Soutien Stratégie

Congrés Elevé Variable  Plaidoyer + garants
CESEe Moyen  Elevé Expertise sociale
Chefferies Elevé Elevé Co-délibération
Jeunesse Moyen Fort Ateliers + pitchs
Provinces Elevé Faible Transition douce
Radios locales  Moyen  Fort Narration simplifiée

10. Chronologie d’alliance

1. Communes pilotes

2. Jeunesse + associations

3. Chefferies + palabres territoriales
4. CESEe en consolidation

5. Congreés pour institutionnalisation

11. Indicateurs de coalition

« diversité des acteurs impliqués

* régularité des assemblées communales
* montée en compétence énergétique

« progression des filieres syntropiques

12. Conclusion

La réforme participative OPAO s'appuie sur un réseau d‘alliés culturels, territoriaux et économiques. En
activant d'abord les communes, la jeunesse et les chefferies, elle crée un mouvement ascendant,
culturellement Iégitime, soutenu par des gains concrets et mesurables.
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